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Muhlhelm.(red) - Die Re-
strukturierunig der Wiener
Feinbéckerei Heberer ist
abgeschlossen. Das Unter-
nehmen aus Miihlheim
zieht eine erfolgreiche Bi-
lanz fiir das Jahr 2010.
Der Umsatz erreichte ein
Volumen von iiber 130
Millionen Euro. Gleich-
zeitig hat der Backereifi-
lialist ein Ebita (Gewinn
vor Steuern, Zinsen und
Abschreibungen) von
mehr als zehn Millionen
Euro * erwirtschaftet, sein
Filialnetz optimiert und
erweitert sowie neue Kun-
dengruppen erreicht.

Die vollzogenen Restruk-
turierungsmalinahmen
tragen zu groRen Teilen
zu dem positiven Ergebnis
des laufenden Geschifts-
jahres bei.

Durch eine Optimierung
des Filial-Portfolios, eine
Verbesserung der Ver-
triebssteuerung und eine
Straffung der Organisati-
on hat Heberer seine
Marktposition  gestérkt,
Die MaRnahmen des Kos-
tensenkungsprogrammes,
das eine SchlieRung der
Backwarenproduktion in
Hoyerswerda  (Sachsen)
und eine Biindelung der
Produktionsaktivitaten an
drei ‘Standorten umfasst,
greifen,

Die rechtlich “selbstdndi-
gen Unternehmenseinhei-

ten in Miihlheim und
Weimar wurden am neuen
Hauptsitz in Miihlheim
verschmolzen. ,Den deut-
lich ' positiven Cashflow
des Jahres 2010 wird He-
berer ab 2011 fiir die Neu-
ausrichtung des Filialnet-
zes, die laufende Expanm-
on des Filialnetzes sowie
die Tilgung von Krediten

verwenden. Die langfristi-

ge Finanzierungsstruktur
soll sich moglicherweise
durch Private Capital im

Rahmen einer Minder-
heitsbeteiligung weiter
verbessern.

Steigerung

Uber den Verlauf des Jah-
res konnte der Durch-
schnittsbon in den Filia-
len von 2,36 Euro auf 2,45
Euro erhoht werden, eine
Steigerung um vier Pro-
zent. ,Unsere Kunden
sind bereit, mehr Geld
auszugeben, da sie die
Qualitdt unserer Ware
schitzen, freut sich Ale-
xander Heberer, der mit
seinem Bruder Georg in
vierter Generation das Fa-
milienunternehmen fiihrt.
Die Orientierung der Fili-
alkette an den Bediirfnis-
sen der Kunden nach ge-
sunder - Erndhrung und
Abwechslung zahlt sich
aus. Die Ausrichtung der
Wiener Feinbidckerei He-

berer an dem wachsenden
Qualititsbewusstsein der

Kunden und die hand-

werkliche Premiumorien-
tierung zeigt sich bei-
spielsweise an dem Ange-

bot von handausgehobe- |

nem Steinofenbroten, das
wie alle Heberer Brote mit
Sauerteig gebacken wird.
oder andere Brotspez1ah-
titen.

,Unser Festhalten an
Qualitdt und der Ausbau
der Produktpalette in
Hinblick auf bewusst kon-
sumierende
macht sich bezahlt®, stellt
Georg Heberer fest. Der
von Heberer neu angebo-
tene ,,Snack des Monats“

wird monatlich bereits bis

zu flinfzigtausend Mal

verkauft.

Der Um- und Ausbau der
Filialstruktur unterstiitzt
die laufende Fortentwick-
lung des Unternehmens.
Bestehende Filialen wur-
den teilweise in der Fld-
che erweitert und zu der
Premiummarke des Unter-
nehmens, den Ersten Wie-
ner, umgewandelt. Neuer-
offnungen an frequenz-
starken Standorten wie
dem Flughafen Frankfurt,
den U-Bahnhof-Standor-
ten in Berlin sowie der
Klett-Passage in Stuttgart
tragen zu dem positiven
Geschiiftsverlauf und dem
Ausbau der Unterneh-

Wiener Feinbackerei Heberer mit erfo]grm chem Jahr 2010 und positivem Ausblick

Miihlheim ist HauptSItz des Unternehmens

Kunden

Der Hauptsitz der Wiener Feinbackerei Heberer ist M

mensaktivitdten bei.

,Wir haben unsere Haus-
aufgaben gemacht und
fiihlen uns nach zwei he-
rausfordernden Jahren be-
reit fiir weiteres Wachs-
tum®, sagt Alexander He-
berer. ,In naher Zukunft
werden wir die Filialzahl
an zentralen Standorten
weiter erhthen und das
Premiumsegment mit dem
Ersten Wiener erweitern.

Beispiele fiir diese Ent-
wicklung sind neue Bahn-
hofsstandorte ~ wie in
Aschaffenburg, Frankfurt-
Siid und Hanau oder eine
Filiale im Kranzlereck am
Berliner Kurfiirsten-
damm, auf die wir uns
aufgrund der Tradition
des Ortes besonders freu-
en.”

Der Backerelfﬂlahst er-
probt auRerdem neue Ver-

{thTheim; in der DieselstraBe 58 erfolgt ein GroBteil der Produktion.  Foto: chs

triebswege wie das Drive-
In Konzept ,Bakers
Drive“. Die Kunden kon-
nen ihre Bestellungen di-
rekt aus' dem Auto an ei-
nem Fenster aufgeben und
erhalten die Waren umge-
hend.

Heberer erreicht eine Pro-

duktionsmenge von 150

Millionen Stiick pro Jahr.
Es bestehen deutschland-
weit mehr als 400 Filialen.
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Damit gehort Heberer zu
den fithrenden Back-und-
Snack-Filialisten in
Deutschland.

In einigen Regionen wie
dem Rhein-Main-Gebiet
ist das Unternehmen
Marktfithrer sowie bun-
desweit der Filialist mit
den meisten Frequenz-
standorten an Bahnhofen,
U-Bahnhofen und Flugha-
fen.
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